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Resumen 
Los debates electorales también se dan en la red antes, durante y después del formato televi-
sivo. El presente trabajo analiza durante dos meses las cuentas de Facebook de los principa-
les candidatos a la presidencia de Brasil en el año 2018 (Álvaro Dias, Cabo Daciolo, Geraldo 
Alckmin, Marina Silva, Jair Bolsonaro, Guilherme Boulos, Henrique Meirelles y Ciro Gomes) 
para determinar, a través del concepto “área de impacto”, la concordancia entre la agenda 
digital y la agenda temática del debate celebrado en TV Band el jueves 9 de agosto. A través 
de la herramienta Netvizz, una extensión de la propia red social Facebook, se han extraído 
843 mensajes del 9 de junio al 8 de agosto de ese año. Como resultados, se indica que Face-
book no predice las temáticas analógicas, muy centradas en temas “duros” de agenda: políti-
ca económica, corrupción y seguridad. Igualmente se obtiene un modelo llamado issue-
campaing que discute resultados de otras investigaciones, llevándonos a la conclusión de que 
la red social Facebook es más proclive al debate y a la propuesta, siendo Twitter un escenario 
para la “carrera de caballos” con la existencia de un “diálogo cruzado” entre candidatos. 
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Resumo 
Os debates eleitorais também têm lugar na rede antes, durante e após o formato televisivo. 
Este artigo analisa por dois meses as contas do Facebook dos principais candidatos à presi-
dência do Brasil em 2018 (Álvaro Dias, Cabo Daciolo, Geraldo Alckmin, Marina Silva, Jair Bol-
sonaro, Guilherme Boulos, Guilherme Boulos, Henrique Meirelles e Ciro Gomes) para deter-
minar, através do conceito de “área de impacto”, o acordo entre a agenda digital e a agenda 
temática do debate realizado na TV Band a 9 de agosto, quinta-feira. Com a ferramenta 
Netvizz, uma extensão da própria rede social do Facebook, 843 mensagens foram extraídas 
de 9 de junho a 8 de agosto desse ano. Relativamente às conclusões, acha-se que o Facebook 
não é uma ferranmenta válida para prever as agendas temáticas analógicas, muito focadas 
em itens da agenda “duros”: política econômica, corrupção e segurança. Também é obtido 
um modelo chamado issue-campaing, que discute os resultados de outras pesquisas, levando 
à conclusão de que a rede social Facebook é mais favorável a debates e propostas, sendo o 
Twitter um cenário ótimo para a "corrida de cavalos" com a existência de um "diálogo cruza-
do" entre candidatos. 

 

Palavras-chave 
Facebook; debates eleitorais; Brasil; Comunicação política; agenda-setting. 

Abstract 

Electoral debates occur online before, during and after TV debates. For two months this 
study has analysed the Facebook accounts of the main presidential candidates in Brasil in 
2018 (Álvaro Dias, Cabo Daciolo, Geraldo Alckmin, Marina Silva, Jair Bolsonaro, Guilherme 
Boulos, Henrique Meirelles and Ciro Gomes) in order to determine through the “area of im-
pact” concept the consistency between the digital agenda and the topical agenda of the de-
bate held on TV Band on Thursday 9th of August. Through the tool Netvizz, a Facebook ex-
tension, we have extracted 843 messages from 9th of June to 8th of August 2018. As a result, 
it is noted that Facebook does not predict analogical topics, which are very focused on “hard” 
agenda topics: economic policy, corruption and security. Similarly, we have obtained a model 
called issue campaign which challenges the results of previous research, leading to the con-
clusion that Facebook is more prone to debate and proposals and that Twitter is the scene of 
a “horse race” with the existence of a “crossed discussion” among candidates. 

Keywords 
Facebook; electoral debates; Brazil; Political Communication; agenda setting 
 

Introducción 

La investigación de los debates electorales – de carácter televisivo- es una de las áreas de estudio con más 
interés dentro de la Comunicación Política. Su abordaje se ha realizado desde su regulación (Rúas Araújo, 
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Fernández Holgado y Alén-Amil, 2018), su significado en el ejercicio de la mediatización (López-García et al., 
2018), desde los formatos, organización, género o rol del periodista (Núñez Mussa, 2019), así como también 
sobre los  efectos en la decisión del voto (Luengo, 2011; Lledó Callejón, 2001; Reinemann y Maurer, 2005), en 
la cobertura mediática (García-Marín, Calatrava y Luengo, 2018) o centrándose en la verificación de datos 
(Wintersieck, 2017). Incluso la investigación sobre su propia producción a través de un análisis bibliométrico, 
dibujando un panorama, en el caso de España, con una clara primacía de la técnica del análisis de contenido 
(Herranz-Rubio, 2019).  Con la irrupción de las redes sociales y el consumo en segundas pantallas, el sentido 
del debate se ha modificado: las estrategias de los medios de comunicación y de los partidos cambian para la 
llamada audiencia social, que promueve la transmedialidad del mensaje (Saavedra-Llamas, Rodríguez Fer-
nández y Barón Dulce 2015) en una comunidad guetificada, pero participativa y fidelizada (Rodríguez-
Fernández, Saavedra-Llamas, 2018).  Igualmente, los debates se adelantan horas e incluso días en este nuevo 
soporte, construyéndose -o preparándose- la agenda de temas anteriormente en el espacio digital y discu-
tiéndose en la televisión.   

En lo que se refiere a América Latina, los debates televisivos tiene varias características (Alberro y Ruiz, 2013): 
la iniciativa nace principalmente de los medios de comunicación (tanto públicos como privados) pero con una 
mala praxis organizativa y ausencias de varios de los candidatos; la existencia, en algunos lugares, de una 
deficiente infraestructura y, por lo tanto, emitido en malas condiciones; igualmente, fruto de la legalidad vi-
gente y del alto número de candidatos, tendencia a que participen muchos políticos (hasta veinte), perdiendo 
la virtualidad televisiva y la confrontación dialéctica. El presente estudio pone en discusión la agenda analógi-
ca del primer debate electoral de las elecciones presidenciales brasileñas del año 2018, celebrado entre ocho 
candidatos en la TV Band el jueves 9 de agosto (López-López et al., 2019), con la agenda digital en Facebook 
a través del estudio de las cuentas de los principales candidatos sesenta días antes del mismo.  

La investigación de las últimas elecciones presidenciales en Brasil es de relevancia y de interés no solo por su 
fenomenología política (polarización, crisis institucional e ideológica) y económica (subida de la tasa de paro y 
desaceleración del crecimiento del Producto Interior Bruto), sino también por el uso intensivo de las Redes 
Sociales por parte del ganador y por el papel desarrollado por los medios de comunicación en la contienda.  

Tecnologías aplicadas, partidos políticos y representación  
La existencia de un nuevo ecosistema comunicativo de carácter híbrido (Chadwick, 2013), producto del desa-
rrollo de las tecnologías de la información y de la comunicación, ha generado un impacto en la propia concep-
ción de los partidos políticos, y, en consecuencia, también en las campañas electorales en su dimensión orgá-
nica y comunicativa. Desde el punto de vista más general, es discutible que las tecnologías aplicadas hayan 
modificado, en lo sustancial, los sistemas de partidos, bien sea en Europa o en América Latina. No obstante, 
funcionan como herramientas facilitadoras que han provocado, junto con otras circunstancias, la aparición de 
nuevos actores políticos apoyados en la red (Aguirre Sala, 2017). Internet como espacio público en su visión 
más habermasiana ha provocado un cambio de paradigma, reformulando el concepto de democracia, de or-
ganización partidaria, de representación política o de movilización ciudadana.  

Desde una visión puramente teórica, la democracia se ha visto robustecida por la existencia de mecanismos 
que permiten hacerla más participativa e inclusiva. El desarrollo de herramientas formales que captan las de-
mandas de los ciudadanos más allá del voto cada cuatro años permite reorientar políticas públicas constru-
yendo una agenda digital (Munuera Gómez, 2016), al igual que medir el grado de aprobación o desaprobación 
hacia un aspecto muy concreto de la vida pública. Igualmente, la sociedad de la información y del conocimien-
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to permite la inclusión de varios contingentes ciudadanos, anteriormente excluidos, en la deliberación pública 
o en el debate político. Sin entrar a discutir su efectividad, motivo de debate, el grado de politización (López-
López y Mila Maldonado, 2019) de la sociedad habría ido en aumento y, en última instancia, mejorado la cali-
dad democrática de un país.    

Por otro lado, la sociedad digital ha influido de una forma notable en cómo se organizan internamente los 
partidos políticos, tanto los llamados partidos analógicos como los propiamente digitales, esto es, los partidos 
nacidos en los últimos años y que utilizan a la red como elemento organizador. Contrariamente a lo que se 
pudiera pensar, la democracia interna de los partidos no se ha reforzado, sino que más bien, de forma indicia-
ria, se ha elitizado (López-López y Mila Maldonado, 2019): menor formación de los cuadros, menor participa-
ción en la vida orgánica del partido (más allá del ciberclikismo), imposibilidad de generar cambios sustantivos 
en la dirección política al encontrarse el militante (en este caso inscrito o registrado) totalmente aislado y 
siendo incapaz de generar corrientes de opinión alternativas -teoría de las élites- (Garrido Vergara, 2013) que 
son, en última instancia, las que provocan alteraciones efectivas (sustitución de una élite por otra).  Esto he-
cho implica, igualmente, una distancia aún mayor entre representante público y representado, lo que deterio-
ra el sentido de la representación y su efectividad. Esta última afirmación ha sido puesta en discusión con la 
introducción de conceptos como la automediación y monitorización (Casero-Ripollés, 2015), generando la 
capacidad de ensanchar el espacio público, aunque en última instancia dependiendo de la voluntad de las 
grandes empresas. Y es que, en el ámbito estrictamente comunicativo, las tecnologías han permitido multi-
plicar los canales de los que disponen los partidos políticos para poder comunicarse con sus simpatizantes y 
con los ciudadanos, sobre todo en entornos bilaterales, -sin el ejercicio de mediación de los medios de comu-
nicación-, aunque si a través de los filtros que establecen las herramientas logarítmicas de las redes sociales. 
Lo que en un primer momento parece dotar de mayor autonomía a las organizaciones partidarias, acaba su-
peditándolas a un espacio éticamente poco regulado. 

Debates electorales y redes sociales  
Los debates electorales se constituyen como una de las expresiones más puras de la interacción que se produ-
ce entre políticos, ciudadanos y periodistas, los tres agentes que intervienen en el diálogo sobre el que se 
construye la Comunicación Política (Wolton, 1997). En base a ellos se desarrollan conceptos como la medio-
cracia, o democracia centrada en los medios (Monzón, 1996). Y es que el ejercicio político o de representación 
se realiza a través de la mediación de los medios de comunicación (Delarbre, 1994), estableciendo marcos de 
interpretación de la realidad política mediante los cuales los ciudadanos toman sus propias decisiones, bien 
racionales o emocionales. Igualmente, el ejercicio de la videopolítica en su dimensión más práctica también se 
puede observar en los propios debates electorales: la adaptación a códigos televisivos del mensaje del político 
a través de la verbalización del tema, la construcción de encuadres, la atribución de responsabilidades a sus 
contrincantes o la constante apelación al televidente-elector. En resumen, un modelo de mediatización, au-
diovisualización, espectacularización y personalización (Martínez-Pandiani, 2014). Finalmente, con la apari-
ción con carácter disruptivo de las redes sociales, la construcción de uno nuevo paradigma, la ciberpolítica o 
paradigma de la política distribuida, se convierte en el elemento organizador del mensaje, apareciendo, en 
paralelo a los debates en TV, el consumo en segundas pantallas y el llamado debate on-line, con sus propias 
reglas, interpretaciones y ganadores. Este debate (que empieza con mucha más antelación que el off-line y 
que puede llegar a modificarlo) construye sus propias agendas y sus redes de atributos, que influyen en la 
percepción del ciudadano a la hora de interpretar los relatos y las estrategias de cada candidato, en donde los 
ciberactivistas cobran una especial importancia. En este contexto, el rol de los medios de comunicación pare-
ce haber cambiado, no teniendo, en solitario o en coalición con las organizaciones partidarias, el monopolio 
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de construcción de la agenda, permitiendo a la ciudadanía opinar y ser tenida en cuenta en según qué circuns-
tancias.   

Y es que la forma de ver e interpretar los debates televisivos se ha modificado: la presencia de los políticos en 
la televisión es indisociable de la forma en que circulan, se fragmentan y propagan en la red (López-García 
et.al, 2018). Nace de esta forma la llamada televisión social, una suerte de experiencia televisiva derivada del 
proceso de convergencia entre los medios de comunicación analógicos y la conexión on-line mediante los 
dispositivos portátiles que tiene el ciudadano-espectador-elector (Márquez Martínez, 2017). Esta televisión 
social tiene una consecuencia, que es el llamado efecto potenciador, (de engagement), la vinculación con el 
propio contenido (Arrojo, 2014) que en el caso de los debates electorales provoca un aumento de interés en el 
mismo y promueve mayor inclusión de ciudadanos en el espacio público, generando un efecto de socializa-
ción política.  

Igualmente, otro de los efectos de las redes sociales sobre los debates tiene que ver con la capacidad del ciu-
dadano de realizar ejercicios continuos de fact checking (Mazaira-Castro, Rúas-Araújo, Puentes-Rivera, 2019). 
La inexactitud de algunas opiniones, cuando no desinformación o promoción de noticias falsas que promue-
ven los políticos en campañas electorales creyendo -o no- su veracidad sigue creciendo (Guess, Nyhan y Rei-
fler., 2018) y su multiplicación en la red hace prácticamente imposible conocer su origen. Las propias redes 
sociales se configuran como un filtro de control capaz de detectar la información errónea y neutralizarla. 

Metodología 

La presente investigación analiza durante dos meses (del 9 de junio al 8 de agosto) los mensajes emitidos a 
través de la red social Facebook por los ocho principales candidatos a la presidencia de la República de Brasil 
en las elecciones presidenciales del año 2018, con el objetivo principal de establecer la agenda temática digi-
tal de cada uno de ellos previo al debate electoral celebrado en TV Band el jueves 8 de agosto de 2018. El ob-
jetivo secundario es el de determinar el carácter predictivo de este soporte para configurar la agenda temática 
que un candidato establecerá como prioritaria en el debate analógico. El número total de emisiones analiza-
das fue de 843, con una media de 105 por candidato y 1,75 al día, siendo los candidatos objeto de estudio Álva-
ro Dias (Podemos), Cabo Daciolo (Patriota), Geraldo Alckmin (PSDB), Marina Silva (Rede), Jair Bolsonaro 
(PSL), Guilherme Boulos (PSOL), Henrique Meirelles (MDB) y Ciro Gomes (PDT).  El enfoque de la investiga-
ción es principalmente cuantitativo, utilizando el método analítico y la técnica de análisis de contenido, que se 
aplica a través de la herramienta Netvizz, una extensión de la propia red social Facebook que permite la ex-
tracción de datos y metadatos en las cuentas públicas en unas fechas determinadas. 

La hipótesis principal con la que se trabaja es que todos candidatos tienen un área de impacto entre agendas 
mayor de 3. Esto permite, a través del estudio de sus redes sociales, prever las temáticas que tratarán en el 
debate analógico. 
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Cuadro 1. Corpus de análisis 
Candidato/a Número de 

emisiones 
Dias 130 
Daciolo 52 
Alckim 102 
Silva 93 
Boulos 139 
Meirelles 116 
Gomes 109 
Bolsonaro 102 
TOTAL 843 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

 

Una vez extraídas todas las emisiones, se han colocado en tablas para analizar la temática tratada, de un total 
de 50, establecidas en función de la agrupación realizada en el estudio del debate electoral que se pone en 
discusión en el presente artículo (López-López et.al, 2019).  

La forma de comparación y de medición de su correspondencia se ha realizado mediante el concepto de área 
de impacto (Bouza, 2004), o de concordancia entre dos o más agendas, en este caso entre la agenda analógi-
ca y la digital de cada candidato. Por ello, se expresa lo que dice el político en cada soporte a través de la co-
rrelación de rangos, en el cual se asigna 1 a la plena coincidencia, 0,5 a la coincidencia con un lugar de diferen-
cia y la puntuación de 0,25 con dos rangos de distancia. La presente investigación cumple con los criterios de 
interés establecidos en el ámbito de la investigación científica.  

En primer lugar, trabaja desde el punto de vista epistemológico con la teoría de la agenda-setting, concreta-
mente aplicado al ámbito político-electoral y comparando las estrategias partidarias en los espacios on-line y 
off-line dentro un ecosistema híbrido. En segundo lugar, desde el punto de vista metodológico, aplica la lla-
mada área de impacto a un contexto de agendas diferente a la concepción primigenia (agenda púbica y per-
sonal), lo que permita ampliar la utilidad de la misma. En tercer término, tiene una clara vocación social, al 
estudiar un contexto de interés ciudadano (procesos democráticos), tanto desde el punto de vista politológico 
como comunicativo. 
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Resultados 

Cuadro 1. Agenda temática Álvaro Días 
Candidato 
Álvaro Días (Podemos) 

Agenda analógica Agenda digital 
 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Corrupción y fraude 1 Institucionalidad 
2 Política económica 2 Corrupción y fraude 
3 Personal 3 Política económica 
4 Seguridad 4 Seguridad 
5 Colectivos prioritarios 5 Colectivos prioritarios  
6 Política internacional 6 Educación 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

La mayor parte de la información emitida por el candidato socioliberal Álvaro Días (con abundante presiden-
cia de vídeos) tiene que ver estrictamente con la campaña electoral y la vida orgánica del partido (convencio-
nes, reuniones del partido, apoyos de otros parlamentarios o pequeñas fuerzas). Igualmente, hace hincapié en 
la necesidad de “refundar” (persiste de la idea de refundación) el Estado, acuciado por una crisis de institucio-
nalidad (división de poderes) y con corrupción sistemática. No existen referencias a otros candidatos, y el 
marco (encuadre) es principalmente autorreferencial, sin atribuciones y con poco margen al debate. En el 
ámbito temático, existe cierta coincidencia en cuanto al rango, si bien la agenda digital se ha centrado en un 
tema ausente en el debate analógico, como es la institucionalidad. Corrupción, seguridad y la ayuda de los 
colectivos prioritarios siguen siendo importantes dentro su discurso.  

Cuadro 2. Agenda temática Cabo Daciolo 
Candidato 
Cabo Daciolo (Patriota) 

Agenda analógica Agenda digital 
 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Política económica 1 Religión 
2 Partidos e políticos 2 Personal 
3 Educación 3 Política internacional 
4 Corrupción y fraude 4 Política económica 
5 Colectivos prioritarios 5 Política social  
6 Infraes. y transporte 6 Seguridad 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

 
Cabo Dociolo (que logró un discreto 1,26% en las elecciones presidenciales) fue el máximo representante de 
un partido político o “movimiento” (Patriota) con un carácter ultraconservador y fundamentalista cristiano. En 
la mayor parte de sus emisiones en la red social Facebook se ha visto una estrategia muy centrada en el carác-
ter confesional de su candidatura y en sus propias creencias (evangélico practicante), quizás buscando ese 
voto tradicional muy apegado a la religión. Por ello, este sería el primer y más recurrente tema: citas constan-
tes a Dios, mensajes genéricos siempre apegados a mensajes bíblicos y constantes apelaciones. Su agenda 
temática se construye de una forma muy dispersa, sin reforzar ciertos temas clave (a excepción de la apela-
ción a la soberanía nacional, “ni China, ni USA”) con un carácter muy autorreferencial, con solo un encuadre al 
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que en este momento era el gobierno en funciones de Brasil y sin generar una gran área de impacto. 

Geraldo Alckmin, gobernador del Estado de São Paulo y perteneciente al partido centrista PSDB, diseñó una 
campaña digital muy centrada en las propuestas concretas de políticas públicas, diversificadas, igualmente, 
desde el punto de vista temático. Parte de una premisa muy concreta: “Alckmin no ha nacido en familia rica y 
sabe de tus problemas”, para incidir de una forma muy directa en la crisis económica y en la necesidad de la 
creación de empleo como mejor y más efectiva política social. Igualmente, su mensaje de cambio “moderado” 
está muy claro (“ni Bolsonaro ni Lula” a los cuales ha encuadrado negativamente), incidiendo de forma muy 
activa (dentro del issue “Institucionalidad”) en la necesidad de refundar el Estado a través de un adelgaza-
miento pronunciado de la burocracia. Su alto índice de impacto con el debate electoral televisado muestra, de 
forma indiciaria, una estrategia medida a la hora de introducir temas en la agenda. Su modelo de campaña 
digital refuerza el llamado issue-campaing, en contraposición al preponderante horse-race, característico de la 
mayor parte de los comicios. 

Cuadro 3. Agenda temática Geraldo Alckmin 
Candidato 
Geraldo Alckmin (PSDB) 

Agenda analógica Agenda digital 
 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Política económica 1 Política económica 
2 Empleo 2 Institucionalidad 
3 Institucionalidad  3 Seguridad 
4 Partidos y políticos 4 Empleo 
5 Inversión pública 5 PYMES y consumo 
6 Seguridad 6 Personal 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

 

La agenda temática digital de la candidata de Rede Sustentabilidad (con un marcado carácter socialdemócra-
ta y ambientalista) está centrado principalmente en su figura y en la de su partido: la agenda se construye en 
función de las características vitales de Marina Silva y el carácter ecologista de su partido, bastante ausente 
en el debate analógico. El mensaje “si yo gano las elecciones, vencerá una profesora, mujer, negra y ex-
agricultora”. En general, existe una apelación a esa parte “laica” de Brasil, aunque con cierta contradicción al 
acabar ciertos mensajes hablándole a Dios. La visibilización de la violencia de género (que no hacen otros 
candidatos), la feminización de la vida política, el discurso ambientalista y la apelación a los servicios públicos 
de educación y salud son otra constante que la diferencian. La ausencia de la política económica, impositiva y 
fiscal muestra una agenda digital con temas excesivamente blandos que no fue capaz de “colocar” en el deba-
te analógico, quizás por la estructura estipulada, poco proclive a ello. 

La agenda digital de Jair Bolsonaro sigue la pauta marcada en el ámbito de la prensa tradicional (off-line) e 
incluso del debate televisivo, si bien con varios matices que conviene destacar. Uno de ellos es que a pesar de 
que dos de los temas duros (corrupción y seguridad) están en las primeras posiciones, aparece en tercer lugar 
en rango los llamados colectivos prioritarios, principalmente las apelaciones a la mujer. Lejos de asumir el 
discurso analógico “de la que las mujeres no están mal, porque no tienen un salario más bajo que los hombres, 
y si al revés”, no existe ninguna referencia a la llamada “ideología de género”. Y que el que a la postre sería el 
ganador en segunda vuelta con el 55,13% de los votos, construyó un discurso más moderado que los exabrup-
tos pasados que atentaba de una forma directa a los derechos más básicos. En la construcción de su propia 
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imagen, intenta trasladar una visión de transparencia y de vocación de servicio público para los que le preten-
de desprestigiar porque siempre vivió de la política. Asume que es el único capaz de acabar con el “establish-
ment” (haciendo recordar a Trump) y con el “comunismo”. 

Cuadro 4. Agenda temática Marina Silva 
Candidata 
Marina Silva (REDE) 

Agenda analógica Agenda digital 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Empleo 1 Corrupción y fraude 
2 Salud 2 Medio ambiente 
3 Política económica  3 Personal 
4 Personal 4 Salud 
5 Educación 5 Educación 
6 Vivienda 6 Colectivos prioritarios 

Fuente: Elaborado por los autores 
 

Cuadro 5. Agenda temática Jair Bolsonaro 
Candidato 
Jair Bolsonaro (PSL) 

Agenda analógica Agenda digital 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Corrupción e fraude 1 Corrupción e fraude 
2 Persoal 2 Seguridade 
3 Seguridade  3 Colectivos prioritarios 
4 Política económica 4 Ideoloxía 
5 Institucionalidade 5 Política económica 
6 Partidos e políticos 6 Institucionalidad 

Fuente: Elaborado por los autores 

 

El candidato izquierdista Gilhermo Boulos (del partido PSOL, con un 0,58% de voto) ha construido una agen-
da digital diferenciada en el resto de los candidatos principalmente en dos temas: en primer lugar, la intro-
ducción de un issue complejo de digerir para la izquierda latinoamericana como el aborto; en segundo tér-
mino, la apelación constante a la ideología como una retórica de captación de cierto voto descontento del PT 
“por la izquierda”.  

En virtud de esto, la crítica a la corrupción está ausente e incluso existe un alineamiento claro reclamando la 
puesta en libertad de Lula da Silva en media docena de sus tweets. Igualmente, dentro de los colectivos priori-
tarios, se hace hincapié en los problemas de la juventud, con bastantes apelaciones, intentando buscar preci-
samente el voto digital, joven y urbano. Igualmente se hace una referencia al colectivo LGTBI o al sexismo, 
con un discurso más próximos a los valores de lo posmodernidad europea que al contexto brasileño. 
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Cuadro 6. Agenda temática Gilhermo Boulos 
Candidato 
Gilherme Boulos (PSOL) 

Agenda analógica Agenda digital 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Política social 1 Ideología 
2 Ideología 2 Colectivos prioritarios 
3 Corrupción e fraude  3 Educación 
4 Política económica 4 Política social 
5 Aborto 5 Aborto 
6 Partidos e políticos 6 Política económica 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

 

Las apelaciones de Henrique Meirelles, del centrista MDB (1,20% de resultado) al resto de candidatos son 
bastante genéricas, con ataques muy difusos a la gestión de Lula da Silva y siempre intentando situarse en la 
opción que no genera confrontación: “el mundo no se divide entre los que gustan o no de Lula o entre lo que 
gustan o no de Temer”.  En su agenda digital destaca el item de política económica, empleo y personal (las 
mismas, aunque en diferente rango, que en la agenda analógica del debate), en congruencia con su pasado 
político como presidente del Banco Central de Brasil, así como su trabajo en el sector privado como garantía 
para conocer “los verdaderos problemas de la gente” y, al contrario de otros candidatos “tengo cosas que 
mostrar”. Su modelo de campaña mezcla el modelo centrado en el candidato con la propuesta, evitando te-
mas como el de corrupción o el de la institucionalidad, a diferencia del resto. 

Cuadro 7. Agenda temática Henrique Meirelles 
Candidato 
Henrique Meirelles (MDB) 

Agenda analógica Agenda digital 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Empleo 1 Política económica 
2 Política económi-

ca 
2 Empleo 

3 Personal  3 Personal 
4 Institucionalidad 4 Industria y energía 
5 Seguridad 5 Política social 
6 PYMES e consu-

mo 
6 Educación 

Fuente: Elaborado por los autores 
 

Finalmente, el candidato socialdemócrata Ciro Gomes (12,27%) abusa mucho de la retórica y de asumir un 
discurso con muchos temas de campaña: aquellos que se refieren a la llamada “caravana”, incluidos aquellos 
otros que apelan a conceptos vagos y difusos como “grande”, “futuro”, “próspero” y otros que inciden en la 
vida orgánica del partido (convenciones, actos, etc). En el ámbito de la política económica (a diferencia de 
otros candidatos, más centrados en los grandes presupuestos) Gomes se centra en la bajada de impuestos a la 
clase media y trabajadora (que llega a citar hasta en cinco ocasiones). En paralelo a esto, el miembro de la 
Internacional Socialista ha intentado buscar cierta parte del voto obrero apelando a la necesidad de reforzar la 
industria, tanto su impulso como los salarios. Llama la atención la ausencia de las denuncias de la corrupción, 
la crisis de los partidos y la institucionalidad. 
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Cuadro 8. Agenda temática Ciro Gomes 
Candidato 
Ciro Gomes (PDT) 

Agenda analógica Agenda digital 

 

Rango Tema Rango Tema 
1 Empleo 1 Política económica 
2 Política económica 2 Política industrial y energía 
3 Personal  3 Personal 
4 Política industrial y energía 4 Ciencia y tecnología 
5 Educación 5 Educación 
6 Política internacional 6 Política social 

Fuente: Elaborado por los autores 

 

En la llamada área de impacto, esto es, la correlación entre la agenda analógica y la digital, destacan por en-
cima del resto, y en torno al tres, los candidatos Días, Gomez y Bolsonaro. En el lado opuesto se encuentra 
Daciolo, con un área de impacto cero. 

 

Cuadro 9. Área de impacto 
RANGO Días Daciolo Alckmin Silva Bolsonaro Boulos Meirelles Gomes 

 
1 Instituciona-

lidad 
Religión Política 

económica 
Corrupción y 

fraude 
Corrupción e 

fraude 
Ideología Política 

económica 
Política 

económica 
2 Corrupción y 

fraude 
Personal Instituciona-

lidad 
Medio am-

biente 
Seguridad Colectivos 

prioritarios 
Empleo Política 

industrial y 
energía 

3 Política 
económica 

Política 
internacional 

Seguridad Personal Colectivos 
prioritarios 

Educación Personal Personal 

4 Seguridad Política 
económica 

Empleo Salud Ideología Política social Industria e 
energía 

Ciencia y 
tecnología 

5 Colectivos 
prioritarios 

Política social PYMES y 
consumo 

Educación Política 
económica 

Aborto Política social Educación 

6 Educación Seguridad Persona Colectivos 
prioritarios 

Instituciona-
lidad 

Política 
económica 

Educación Política social 

Área de 
impacto 

3 0 2 1,75 2,5 1,75 2 2,75 

 
Fuente: Elaborado por los autores 

Discusión y conclusiones  

Las agendas digitales de los candidatos a las elecciones presidenciales de Brasil tienen, en general, un bajo 
índice de correlación comparándolo con las temáticas tratadas en el debate televisado. Por ello, y en conso-
nancia con uno de los objetivos de la investigación (“determinar el carácter predictivo de este soporte para 
configurar la agenda temática que un candidato establecerá como prioritaria en el debate analógico”), se 
puede concluir que no existe tal predicción.  La hipótesis principal (“todos los candidatos tienen un área de 
impacto entre agendas mayor de 3”) queda refutada, ya que solamente uno de ellos llega a tal frecuencia, 
quedando todos los demás por debajo, incluso con muy bajas puntuaciones. Esto se puede deber a dos cues-
tiones: la primera, la inexistencia de una estrategia partidaria en ambos espacios públicos; la segunda, la 
asunción de una segmentación muy específica en la esfera digital que lleve a promover -de forma provocada- 
un modelo de campaña divergente con la off-line. 
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En lo que se refiere al establecimiento de la agenda temática en redes sociales de los candidatos, una segunda 
conclusión tiene que ver con la preeminencia de los llamados temas duros sobre los temas blancos, estos úl-
timos más proclives a su construcción en el ámbito digital. La política económica, la corrupción y la seguridad 
son los que más destacan. En el ámbito económico, por reacción, la mayor parte de los candidatos asumen 
una posición liberal o incluso neoliberal, indicando la necesidad de “abrir Brasil a los mercados”, posicionán-
dose a favor de la desregulación e incluso, en el caso de Bolsonaro, del mínimo Estado en reiteradas ocasiones 
(“des- burocratización”). Sobre la corrupción, el elemento central del discurso de prácticamente todos los 
candidatos fue el ataque a la corrupción y al fraude (encarnado en el PT) en mayor o menor intensidad, aun-
que las referencias a Lula fueron mínimas. En lo que se refiere a la seguridad, este item asume un papel cen-
tral que se traslada a otros ámbitos como la de la propia configuración del futuro Gobierno, reclamando, 
además de la formación y reforzamiento de las fuerzas y cuerpos de seguridad del Estado, que se permitan 
comprar armas de fuego en el ámbito familiar (Bolsonaro). La feminización de la vida política, los servicios 
públicos de educación y salud o la ideología (salvo en algunas ocasiones) estarían prácticamente despareci-
dos.  

La tercera gran conclusión que discute resultados de investigaciones precedentes (López-López, Chavero 
Ramírez y Oñate, 2018) tiene que ver con la primacía del llamado issue-campaing, en contraposición al pre-
ponderante horse-race, característico de plataformas como Twitter. El ítem “campaña” (retirado del rango 
por no considerarse propicio para una agenda temática) y el ítem “personal” ocupan una posición, si bien im-
portante, porcentualmente subsidiaria. Esto lleva a preguntarnos si, en efecto, la red social Facebook es más 
proclive al debate y a la propuesta y la red social Twitter promueve en última instancia la llamada “carrera de 
caballos”, con apelaciones y la existencia de un “diálogo cruzado”.  

Finalmente, el estudio muestra una muy escasa introducción de los llamados issues de la posmodernidad, de 
difícil digestión para la política latinoamericana, más concretamente para la izquierda, como puede ser el 
aborto, el medio ambiente o el matrimonio homosexual. Si bien la ideología sigue siendo un factor relevante 
para su introducción (socialdemocracia y la izquierda clásica) aún no son ejes relevantes del debate político, ni 
tan siquiera en el espacio digital, con pautas de consumo con un carácter más urbano y juvenil en Brasil.  
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